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머리말

지식기반사회가 진 됨에 따라 다양한 창조 활동이 가능하고,시민의 감수성을 자

극하는 다채로운 문화․ 술 행사가 개최되는 생활공간은 차 세계도시의 주요 목표

가 되고 있으며,세계의 많은 도시가 지역의 창조성을 제고하여 도시 경쟁력을 확보하

고자 노력하고 있습니다.

지난 해 부터 시도 ‘창조도시(CreativeCity)’를 미래의 도시 략으로 설정하고

도시의 창조성 제고와 창조산업 육성을 한 정책 지원을 강화하고 있습니다.그 일환

으로 시는 한편으로 창조인력을 유인할 수 있는 쾌 한 생활공간과 고품격의 문

화 향수가 가능한 도시환경을 조성하면서,다른 한편으로 도시의 산업을 창조산업으

로 재편하기 한 노력을 기울이고 있습니다.

이 연구는 창조도시를 지향하는 의 문화정책이 향후 어떠한 방향으로 개되어

야하는가에 한 방향 설정 략 개발에 을 두고 있습니다.모쪼록 의욕 으로

시도되는 이 연구가 경쟁력 있는 미래 도시를 창조하고,창의 인 지역 문화․ 술 환

경을 조성하는데 기여할 수 있기를 기 합니다.

발 연구원장 유 병 로
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<요약 정책제언>

1.배경 목

◦ 이 미래 도시 략으로 설정하고 있는 ‘창조도시(CreativeCity)’ 로젝트의

성공 인 실 을 한 문화정책 방향 설정 략 개발

◦ 창조인력의 유입 정주 여건을 개선하기 한 미래 문화 술의 구체 인 정책

방향을 설정 응 략을 발굴

◦ 자라나는 세 의 술 상상력과 문화 감수성을 자극할 수 있는 문화․ 술

토양을 가꾸는 체험 교육․학습 략 개발

2.방법 분석틀

◦ 문헌검토를 통해 창조집단 개념의 이론 검토 경험 용 가능한 개념 정

의에 기 한 분석틀 구성

◦ 창조노동을 하는 하나의 집단을

조사하여 결과를 일반화하는 오류

를 벗어나기 하여 ‘육체노동’집

단을 비교집단으로 설정

◦ ‘창조노동자의 문화 취향은 집

단 차이가 있다’라는 가설 검증

을 해서 통계 으로 .x2 t검

증을 시행
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3.조사 개요

◦ 유의 할당 표집(PurposiveandQuataSampling)방식으로 총 600개 샘 을

조사(창조집단 300개,육체노동집단 300개)

◦ 조사는 2009년 10월 23일부터 11월 1일까지 10일간 시행되었으며,설문항은 여가

활동 4개,문화취향 17개,교육 7개,인구사회학 변수 7개 등 모두 36개로 구성

4.창조집단의 문화취향

◦ 여가 취향

-창조집단은 여가 시간에 주로 가족과 많은 시간을 보내는 경향이 있으며,육체노

동집단에 비해서 동호회 활동을 더 즐기는 성향이 있음

-창조집단이 즐겨 이용하는 것은 ‘클래식 공연’,‘오페라 공연’,‘박물 ’,‘무용 공

연’,‘연극 공연’,‘국악 공연’,‘미술 시회’등으로 육체노동집단에 비해서 좀 더

술 인 장르임

◦ 문화 취향

-창조집단은 미술 장르 에서 서양화를 선호하는 경향이 크며 한 조소에도

심을 보이는 데 반하여 육체노동집단은 ‘사진’,‘목공’,‘도 ’등에 심을 더 둠

-창조집단은 음악 장르 에서 ‘클래식’,‘국악’등에 더 심을 두는 반면에 육체

노동집단은 ‘ 가요’를 더 선호하는 것으로 나타남

-창조집단은 주로 ‘교향악’,‘오페라’,‘뮤지컬’,‘무용’,‘연극’,‘국악’등 거의 고

이고 술성이 높은 장르의 공연에 심을 보이고 있는데 반하여,육체노동집단

의 경우는 음악 공연과 같은 이고 오락 인 공연을 선호함
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-창조집단은 ‘골 ’,‘스 이트’,‘테니스’등에 심을 보이는 데 반하여 육체노동 집

단의 경우는 ‘축구’,‘야구’,‘농구’,‘배구’,‘격투기’등 구기 종목 람을 더 선호함

◦ 행 략

-창조집단은 반 으로 통 술장르나 술성이 높은 로그램에 더 집단 으

로 선호하는 특성을 보여주며,육체노동 집단은 더 이고 오락성이 큰 로

그램에 해서 더 심을 보임

-창조집단이나 육체노동집단은 모두 자녀의 교육 성취도를 요하게 여기고 있으

나 자는 후자보다 더 자녀의 교육에 한 심을 기울이며 개입하고 있음

-창조집단은 육체노동집단에 비해서 자녀의 교육을 한 문화․ 술 경험을

략 으로 매우 요하게 여기고 있음

5.정책제언

◦ 창의 인 문화 술 활동여건 조성

-창조집단의 높은 문화․ 술 향수 욕구를 충족시키기 해서는 지역의 문화․

술 수 을 한 단계 높일 필요가 있음

-지역의 문화․ 술인의 창작 활동을 통해서 삶을 하고 있는 교류와 활동을

활발하게 할 수 있도록 창작 환경을 조성

-자라나는 세 가 창의 인 인력으로 자라날 수 있도록 일 부터 수 높은 문화

술 이벤트를 체험할 수 있는 환경 조성

-지역의 은 문화․ 술인들이 기량을 닦고,다양한 장르의 문화․ 술 활동을

할 수 있도록 소규모 공연 시 공간을 확충

-기 창작인력 만이 아니라 문화․ 술 련 시 공연 문 스텝을 양성․
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배출․활용할 수 있는 여건 조성

◦ 색다른 것을 포용하는 용 인 문화 술( )환경 조성

-다양한 이질 문화가 함께 허용되는 생활공간으로 색다른 것을 포용할 수 있는

용 인 문화 환경을 조성

-국제 문화․ 술 교류 력 이벤트 개최를 극 장려하여 다양한 세계 여러

나라의 특성 있는 문화․ 술 이벤트를 상시 으로 경험할 수 있는 생활환경 조성

- 내에 소재하고 있는 우수한 공연․ 시 시설을 극 활용하여 술성 높은 기

획 공연 시 로그램을 상시 으로 운용

-‘공식’과 ‘비공식’이 만나는 ‘녁시간’의 문화․ 술 공간화를 통해서 ‘먹거리’,

‘선술집’,‘까페’,‘소극장’등 다양하고 색다른 밤의 ‘사교’문화를 활성화

◦ 지식기반사회의 경쟁력을 확보를 한 첨단문화산업 육성

-우수한 IT․CT인 라를 활용한 첨단문화산업을 극 육성하여 창조 인 활동

을 하는 사람에게 일자리 생활 터 을 제공

-어린이와 청소년이 일 부터 변화하는 IT․CT를 체험하면서 동시에 다양한 문화․

술 감수성을키워미래의콘텐츠산업인력으로성장할수있도록여건조성

◦ 과학․문화 학습도시 여건 조성

-창조집단이 무엇보다 자라나는 세 의 교육에 심을 기울이므로,지역의 교육

여건을 창의 인재가 성장할 수 있는 환경으로 조성하는 것이 요함(국제 학

교,국제고등학교 등)

- 의 ‘과학기술’인 라와 ‘문화 술’이 환경이 목된 ‘과학문화학습도시’를 구

하는 략이 필요(국제과학 재학교, 술고등학교 등)
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-이를 해서는 단순히 기존의 학교나 교육기 기능을 개선해서 달성될 수 있는

것이 아니라,지역 체가 하나의 교육자원으로 활용되는 ‘학습도시(Learning

City)’로 조성되어야 함

- 이 가지고 있는 자원에 의해 일상의 생활 역에서 생성되는 풀뿌리 학습문

화(:‘동네’,‘동아리’,‘도서 ’,‘박물 ’,‘미술 ’,‘과학 ’,‘문화센터’,‘연구자’,

‘포럼’,등)가 매우 요함

- 의 IT․CT인 라가 미래 산업이라 불리는 콘텐츠 산업과 목․상징할 수

있도록 창의 인 교육여건을 조성․지원( 미디어센터,창작발 소 등)
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I.연구의 목

1.배경

지식기반사회의 진 과 더불어 많은 세계도시가 도시의 창조성을 제고하여 지역의

경쟁력을 확보하고자 노력하고 있다.다양한 창조 활동이 가능하고,시민의 감수성

을 자극하는 다채로운 문화 경험이 가능한 생활공간은 차 세계도시의 주요 목표

가 되고 있으며,이러한 경향은 도시를 친환경 녹색 공간으로 가꾸려는 노력과 더불

어 더욱 강화되고 있다.

지난 해 부터 시는 ‘창조도시(CreativeCity)’를 미래의 도시 략으로 설정하고

도시의 창조성 제고와 창조산업 육성을 한 정책 지원을 강화하고 있다.그 일환으로

시는 한편으로 창조인력을 유인할 수 있는 쾌 한 생활공간과 고품격의 문화

향수가 가능한 도시환경을 조성하면서,다른 한편으로 도시의 산업을 창조산업으로 재

편하기 한 노력을 기울이고 있다.

지 창의력에 의존하여 생활하는 창조인력은 무엇보다도 다양하고 색다른 문화

자극을 선호하며,그런 에서 도시의 ‘문화 계획’을 창조도시를 지향하는 시정의 가

장 요한 정책 역 하나로 간주되어야 한다.그리고 문화 계획은 정책의 범

를 단순히 ‘문화’나 ‘술’의 역에 한정하지 않고,시민의 삶의 질 향상이라는 에

서 ‘산업’,‘조경’,‘디자인’등 다른 련분야와 연계하여 포 으로 근하여야 한다.

이 지식기반 사회의 경쟁력 있는 미래 도시로 도약하기 해서는 무엇보다

의 미래 문화 발 에 한 새로운 방향 설정 구체 인 정책 개발이 필요하다.특

히 창조도시를 지향하는 도시의 문화정책은 창조인력의 다양한 문화 욕구를 충족시

킬 수 있는 여건을 조성하는 것이 필요하다.
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2.목

본 연구는 창조도시를 지향하는 의 문화정책이 향후 어떠한 방향으로 개되어

야하는가에 한 정책 방향 설정 략 개발에 그 목 이 있다.따라서 본 연구는

무엇보다 ‘도시의 창조성 제고 창조계층의 확보’라는 에서 의 문화 정책을

새롭게 검해보고자 한다.

첫째,본 연구는 창조도시를 구 하기 한 의 미래 문화 술 정책에 한 구체

인 방향 설정 실행 가능한 정책을 발굴하는데 목 이 있다.특히 도시의 창조성

은 미래 도시의 경쟁력을 좌우하는 핵심 인 요소이기 때문에 ‘문화 계획’개념에

기 한 의 미래 도시 설계에 한 내용을 담게 될 것이다.이를 해서는 도시의

공간 디자인과 다양한 문화시설이 결합된 문화 술도시 실 을 한 구체 이고 실

가능한 정책 발굴 제안이 필요하다.

둘째,본 연구는 창조도시를 지향하는 이 창조계층 유인․정주를 해 어떠한

문화 정책을 수립․추진하는 것이 바람직한가를 알아보고자 한다.특히 지식창조산업

인력의 유입 정주 여건을 개선하기 한 의 미래 문화 술의 구체 인 정책

방향을 설정하고,실행 가능한 정책을 개발․제안하고자 한다.창조계층의 유인․정주

를 한 가장 요한 요인 하나는 그들의 문화 욕구를 충족시키는 것이기 때문

에 그에 한 체계 인 정책 응 략을 고민․발굴해 보고자 한다.

셋째,본 연구는 지역의 문화정책은 단순히 창조계층을 유인하기 한 수단으로서가

아니라 자라나는 신세 의 창의 역량을 제고하는 요한 요소로 본다.따라서 본 연

구는 자라나는 지역 청소년의 술 감수성과 창의 사고가 싹트게 하는 문화 술

토양을 마련하는 문화 정책에 해서도 고민을 해 보고자 한다.특히 지역의 높은

문화 창조성은 도시의 창조성 제고를 해 극히 요하기 때문에 그에 한 정책

안 발굴을 비 있게 다루고자 한다.
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II.이론 배경

1.선행연구 검토

최근 ‘창조계 (계층)’개념의 의미 그 구체 인 용가능성에 한 논의가 크게

일고 있다.이러한 개념 논의는 지난 2002년 로리다(RichardFlorida)가 ‘TheRise

oftheCreativeClass’에서 미래도시의 경쟁력을 좌우하는 핵심 인 요소로서 창조산

업과 창조계층의 역할을 강조하면서 처음 시작되었다.1)

로리다의 창조계 (계층)2)개념은 분명 1980년 반 이후 꾸 하게 제기되어

왔던 창조도시 개념,즉 산업구조의 변화에 따른 도시재생의 문제와 긴 하게 연 되

어 있다.따라서 기 창조도시 개념은 통 제조업의 쇠퇴와 더불어 서구의 통 도

시는 새로운 활로를 모색하기 해서 제기된 ‘도시의 창조성에 기반한 경쟁력 확보’라

는 소극 인 의미가 강했다고 볼 수 있다.

제이콥스(JaneJacobs)는 CitiesandtheWealthofNations(1984)에서 산업구조가

지식기반사회로 환되면서 이제 도시의 경쟁력은 도 이상 량생산이 아닌 유연한

신성에 있다고 지 하 다.따라서 앞으로 미래 도시가 자생력을 갖추기 해서는

포드주의 인 량화가 아닌 ‘창조성’에 기반을 둔 신 지식경제를 성장․발 시켜

야 한다고 강조하 다.

랜드리(CharlesLandry)는‘TheCreativeCity:AToolkitforUrbanInnovators’(2000)에서

창조도시를 ‘상상력이 풍부하면서도 신 이고,창의 인 방법으로 도시의 문제를 해

결하는 창의 도시’라고 정의하 다.이는 앞의 제이콥스와 달리 도시의 창의성을 단

순히 자생 경제시스템에 제한 으로 용하는 것이 아니라 ‘술’,‘문화’,‘공간’,‘디

1)창조도시와 련하여 연구를 수행하고 있는 표 인 연구자로는 Scott(2006),Hospers(2003),

사사키(2001),Florida(2002,2004),Landly(2000,2008)등이 있다.

2) 로리다는 명확하게 ‘창조계 (CreativeClass)’이라는 개념 규정을 하지만,본 연구에서는

‘계층’(Stratification)과 ‘계 ’(Class)개념을 혼용해서 사용하고자 한다.
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자인’,‘교육’,‘사람’,‘산업’등 도시가 수행하는 모든 것에 연계시키고 있다.

랜드리의 창조도시 개념은 경제 분야를 도시의 여타 활동분야와 구분해서 근하는

것이 아니라 상호 하게 연계되어 있다고 보는 종합 인 에 기 하고 있다.이

런 에서 랜드리의 창조도시는 시민의 풍부한 상상력과 창의성에 기 해서 도시를

개성과 매력이 있는 생활공간으로 조성하는 일종의 도시조성 략이라고 볼 수 있다.

이와 같이 제이콥스와 랜드리는 창조도시에 해 이야기하면서도 아직 ‘창조산업’이

나 ‘창조계층’이라는 용어에 해서는 직 인 언 을 하지 않고 있다.그러나 로리

다는 그와 달리 창조도시를 ‘창조산업을 육성할 수 있는 창조계층이 선호하는 도시’라

고 정의하면서 미래 도시의 경쟁력을 좌우하는 3T로서 ‘기술’(Technology),‘인재’(Talent),

‘용’(Tolerance)를 강조하 다.

로리다에 따르면 이제 모든 세계도시는 경쟁력을 갖기 해서 창조계층의 창조활

동을 지원할 수 있는 도시의 생활환경을 제공해야 한다.이 새로운 생산 집단으로 등

장하고 있는 창조계층은 통 인 생산 계층과 달리 어떤 일자리를 찾아서 움직이기

보다는 자신이 선호하는 생활환경을 찾아서 이동하는 경향이 있기 때문에 도시가 이

들을 끌어들이기 해서는 무엇보다 이들이 선호하는 생활환경을 제공할 필요가 있다.

하지만 로리다가 제시하고 있는 창조계층 개념은 통 인 계층(계 )이론의

에서 벗어나 있기 때문에 과연 창조계층이라는 개념이 구체 인 집단범주로 확인이

가능한 것인가 하는 논쟁을 낳고 있다. 한 이는 이미 오래 에 벨(DanielBell

1973)이나 굴드 (Gouldner1979)가 언 했던 ‘신계 ’(New Class)개념과 어떤 차이

가 있는지 아니면 그것의 연장선상에 있는지 불분명하다.

벨의 경우 ‘신계 ’은 탈산업사회에서 나타나는 새로운 계층집단으로 ‘테크노크라

트’(Technocrat)는 ‘과학자’,‘기술자’,‘고 료’등 ‘기술 지식은 물론 정치 권력을
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지닌 문가 집단’을 의미한다.이와 유사하게 굴드 의 ‘신계 ’개념도 ‘지식

인’(Intelliegntsia)나 ‘테크노크라트’(Technocrat)를 의미하는 것으로 사용하여 상층계층

노동자와 같은 의미를 담고 있다.

그러나 로리다(Florida2002)의 창조계 은 ‘문가’,‘리자’,‘기술자’,‘문화․ 술

노동자’등을 포 하는 것으로서 ‘지 인 창의력에 기 해서 활동하는 모든 노동자 집

단’을 의미한다.물론 이는 미래 도시의 성장 에 지가 도시의 창조성이라는 사실을

강조하기 한 개념정의 이지만 실제 실에서 이러한 포 인 의미의 계층 개념은

매우 다기하고,소득에 있어서 차이가 큰 이질 인 성격의 사람들을 모두 포 하게 된

다.

따라서 우리가 ‘창조계 ’이라는 용어에 기 해서 연구를 진행하기 해서는 무엇보

다 먼 그 개념 범주를 조작 으로 명확히 규정하여 개념 혼란에서 벗어날 필요가

있다.그런 의미에서 본 연구는 ‘창조계 ’개념을 우리나라의 산업분류표를 기 으로

할 때 어떠한 직업군에 속하는가를 구체 으로 살펴보고,그에 근거한 분석범주를 재

구성하여 분석틀을 설정하여 연구를 진행하고자 한다.

2.창조산업과 창조계층

‘창조산업’개념은 최근 많은 논의와 심에도 불구하고 정책 환경이나 연구의 목

에 따라 연구자 사이에 용어의 의미․사용에서 차이를 보인다.물론 ‘창조산업’의 범주

에 한 규정은 국가에 따라서 약간의 차이는 있겠지만 많은 연구자가 DCMS(국

문화․미디어․스포츠부)의 분류 기 을 참고하고 있다.

국의 DCMS(1997)는 처음 공식 으로 ‘창조산업(creativeindustry)’개념을 사용하

면서 주요한 정책 역으로 다루기 시작하 다.그에 따르면 창조산업은 ‘개인의 창의

성과 기술,재능을 활용한 활동’ ‘지 특성을 활용하여 부와 일자리를 창출하는 활
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동’이라고 정의된다.3)

DCMS의 정의에 따른 창조산업의 범주에 포함되는 정책분야는 일차 으로 ‘화’,

‘음악,시각 공연 술’,‘건축’,‘출 ’,‘컴퓨터게임,소 트웨어 자출 ’,‘라디

오와 TV’,‘고’,‘패션디자인’,‘술․골동품 거래’등이며,‘통유산’,‘기록보존’,‘도

서 ’,‘박물 ’등도 포함된다.

국 홍콩 싱가포르 한국

∘ 고
∘건축
∘미술품/골동품
∘공
∘디자인
∘패션
∘ 화 비디오
∘양방향오락소 트웨어
∘음악
∘공연 술
∘출
∘소 트웨어/컴퓨터서비스
∘문화유산
∘기록보존
∘도서
∘박물

∘ 고
∘건축
∘미술품/공
∘디자인
∘디지털 엔터테인먼트
∘ 화/비디오
∘음악
∘공연 술
∘출
∘소 트웨어/컴퓨터서비스
∘텔 비 /라디오

∘IT/소 트웨어서비스
∘ 고
∘방송미디어
∘출
∘인테리어,그래픽스,패션디자인
∘건축서비스
∘미술품/공
∘공연 술
∘ 상서비스
∘산업디자인
∘사진

∘출
∘음악
∘만화
∘게임
∘ 화
∘애니메이션
∘방송
∘ 고
∘문화재 련
∘캐릭터
∘패션디자인
∘ 통공
∘멀티미디어콘텐츠

<표 1> 창조산업 범주 분류 비교

*출처:DCMS(2005),CPR(2003),CISS(2003),문화 부(2003)

이처럼 창조산업 개념은 그 범주 규정이 각 나라의 특성에 따라 약간의 차이를 보

이고 있어 좀 더 객 인 범주 규정에 기 한 보편 인 개념화가 필요한데,유네스코

(UNESCO)의 DCMS개념을 참조하여 창조산업을 좀 더 포 으로 ‘상품의 경제

3)DCMS에 따르면 창조산업은 “thoseactivitieswhich havetheirorigin in individual

creativity,skillandtalentandwhichhaveapotentialforwealthandjobcreationthrough

thegenerationandexploitationofintellectualproperty”이다.
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가치가 그 문화 혹은 지 (知的)특성으로 되어있는 상품을 -경 자 기술자와

력하여 -만드는 창조 기 를 가지고 있는 사람에 의존하는 산업’이라고 규정하고

있다.4)

로리다(2002)는 지 창의력에 기 해서 생활하는 사람,즉 창조산업 종사자를 창

조계층이라 규정하면서,앞으로 미래에는 창조계층의 존재 유무가 도시의 경쟁력을 좌

우하는 극히 요한 요인이라고 강조한다.더 나아가 그는 이러한 창조계층은 ‘핵심창

조집단’과 ‘창조 문가집단’으로 구분하면서,핵심창조집단은 ‘과학’,‘공학’,‘건축’,‘디

자인’,‘교육’,‘미술’,‘음악’,‘엔터테인먼트’등의 종사자이며,창조 문가집단은 ‘사업’,

‘융’,‘법률’,‘건강 리’등의 분야에 종사하는 사람이라고 규정하고 있다.

<그림 3>핵심창조집단과 창조 문가집단

4)CreativeIndustriesarebasedonindividualswithcreativeartsskillsinalliancewith

managersandtechnologistsmakingmarketableproductswhoseeconomicvalueliesin

theirculturalor‘intellectuals’properties.”(UNESCO2009)
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구분 직업분류

핵심창조계층

▫컴퓨터수학 련(Computerandmathematical)

▫건축과공학(Architectureandengineering)

▫생명,물리과학,사회과학(Life,physical,socialscience)

▫교육,훈련,사서(Education,training,library)

▫미술,디자인,연 오락,스포츠,미디어(Arts,design,entertainment,
sports,media)

창조 문가

▫ 리(Management)

▫사업과재정운 (Businessandfinancialoperation)

▫법률(Legal)

▫건강 리(Healthcarepractitionersandtechnician)

▫고소득 매와 매 리(High-endsalesandsalesmanagement)

<표 2> 핵심창조계층과 창조 문가

*출처:RichardFlorida(2002),TheRiseoftheCreativeClass

로리다가 규정하고 있는 핵심창조계층 개념에 기 해서 직업 범주를 ‘제조업’,‘사

업서비스’,‘문화’,‘교육’등으로 크게 4개 분야로 나 어서 살펴보면 <표3>과 같이 나

타난다.창조산업은 지 (知的)창의력에 기반한 산업이기 때문에 과학(기술),문화,

술,비즈니스 등 융합 인 지식기반 경제활동이다.

구분 분류

제조업 련 ‘사진촬 처리업’

사업서비스
련

‘자연과학 공학 연구개발업’,‘인문 사회과학 연구개발업’,‘기타 문,
과학 기술 서비스업’,‘기타 과학기술 서비스업’,‘컴퓨터 로그래 ,시
스템 통합 리업’,‘자료처리,호스 ,포털 기타인터넷 정보매개서비
스업’,‘소 트웨어 개발 공 업’,‘기타정보 서비스업’,‘기통신업’,‘건
축기술,엔지니어링 기타 과학기술 서비스업’,‘문디자인업’

문화 련 ‘창작, 술 여가 련서비스업’,‘화,비디오물,방송 로그램제작 배 업’

교육 련
‘고등교육기 ’,‘등교육기 ’,‘일반교습학원’,‘기타교육기 ’,‘교육지원 서
비스업’,‘특수학교’,‘외국인학교 안학교’

<표 3>핵심창조계층 련 업종
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이상의 논의를 통해서 정리된 창조계층의 종사업종 범주를 ‘한국표 산업분류’(제9차

개정)에 기 해서 분류해 보면 <표 4>와 같다.

코드 소분류 코드 소분류

581서 ,잡지 기타 인쇄 출 업 714시장조사 여론조사업

582소 트웨어 개발 공 업 715회사본부,지주회사 경 컨설 서비스업

591 화,비디오물,방송 로그램 제작
배 업 721건축기술,엔지니어링 기타 련기

술 서비스업

592오디오물 출 원 녹음업 729기타 과학기술 서비스업

601라디오 방송업 732 문 디자인업

602텔 비 방송업 733사진 촬 처리업

612 기통신업 739그외기타 문,과학 기술서비스업

620컴퓨터 로그램 ,시스템통합 리업 852 등 교육기

631자료처리,호스 ,포털 기타 인터넷
정보매개 서비스업 853고등 교육기

639기타 정보 서비스업 854특수학교,외국인학교 안학교

701자연과학 공학 연구개발업 855일반교습학원

702인문 사회과학 연구개발업 856기타 교육기

711법무 련 서비스업 857교육지원 서비스업

712회계 세무 련 서비스업 901창작 술 련 서비스업

713 고업 902도서 ,사 지 유사여가 련서비스업

<표 4>창조계층 종사업종

※ 참조 :‘한국표 산업분류’(제9차 개정)
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3.연구의 방법 분석틀

1)방법

최근 창조도시에 한 연구 심이 크게 고조되고 있으나 주요한 연구는 부분 외

국의 경험에 토 를 둔 작들이며,지역 특성을 고려하면서 수행된 국내의 연구는

극히 드믄 실정이다.그런 에서 지난 2008년 수행된 ‘창조도시 만들기’( 발

연구원 2008)는 요한 의미를 가진다고 볼 수 있다.5)

물론 발 연구원(2008)에서 수행한 창조도시 련 연구는 그 선구 인 의미에도

불구하고 아직 ‘창조계층’에 한 명확한 범주 설정이나 구체 인 경험조사에 기 한

문화정책을 제공하지 않고 있다.따라서 본 연구는 다음과 같이 ‘창조계층’개념에

한 명확한 규정 그에 기 한 구체 인 경험 조사를 통해서 의 문화정책을 발

굴․제안하고자 한다.

첫째,도시의 창의성 제고라는 에서 의의 문화 개념을 벗어나 의의 문화 개

념에 기 한 폭넓은 시각을 가지고 근한다.둘째,기 연구된 국내외 연구 성과에 기

해서 ‘창조도시’ ‘창조계층’개념을 재검토하고,특히 국내의 지역 특성을 반

한 개념 범주를 조작 으로 정의․활용한다.

셋째,엄격하게 조작 으로 정의된 창조계층 개념 범주에 기 해서 설문 문항의 설

정 Sampling을 설계한다.넷째,창조계층을 타깃집단으로 한 구체 인 경험조사

설문지에 기 해서 면 조사를 실시한다.

다섯째,구조화된 설문지를 통해서 수행된 조사 결과를 분석하여 창조계층이 선호하

는 문화 성향을 도출하고,그에 기 한 정책 수단을 검토한다.여섯째,분석․도출된

결론에 기 해서 창조집단 유인을 한 문화 정책을 제시한다.

5)창조계층에 한 연구는 2000년 이후 국내외 으로 크게 유행하고 있으나 정작 개념의 정

의․ 용은 연구자의 심이나 지역의 특성에 따라 차이가 있다.
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<그림 4>연구진행도
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2)분석틀

본 연구는 ‘창조도시 ’조성을 한 문화 정책을 개발․제안하기 한 연구이며,

창조계층의 유무가 창조도시의 성장에 가장 요한 요소라는 제로부터 출발한다.그

런 에서 본 연구는 무엇보다 창조계층의 선호하는 문화․ 술 취향(taste)에 기

한 실성 있는 정책을 발굴․제안하고자 한다.

첫째,본 연구는 일차 으로 문헌검토를 통해 창조계층 개념의 이론 근거를 검토

해 보면서 동시에 경험 용이 가능하도록 개념의 범주를 조작 으로 정의․분석틀

을 구성하고자 한다.이를 해서 기 수행된 연구의 성과를 활용하되 국내의 지역

특성을 고려한 조작 개념을 활용하고자 한다.

둘째,본 연구는 창조계층을 ‘비슷하게 생각하고,느끼고,행동하는 성향을 가진 집

단’이라는 에서 출발한다.그런 에서 창조산업 직업 범주에 속하는 노동자 집

단을 ‘독립변수’로 설정하고,그들의 여가활동에서 나타나는 집단 인 특성을 ‘종속변

수’로 악하고자 한다.이는 기본 으로 ‘창조계층은 집단 으로 유사한 문화 성향

을 가지고 있을 것이다’라는 가설로부터 출발한다.

셋째,본 연구는 단순히 창조계층이라는 하나의 집단을 조사하여 결과를 일반화하는

오류를 벗어나기 하여 ‘육체노동’집단을 비교집단으로 설정하고자 한다.이는 ‘육체

노동에 의존하는 집단’이 ‘지 창의력에 의존하는 집단’과 차별 특성을 가지고 있을

것이라는 가설에 기 하고 있다.

넷째,‘창조노동자의 문화 취향은 집단 차이가 있다’라는 가설 검증을 해서 본

연구에서는 통계 으로 .x2 t검증을 시행하고자 한다.t검증은 리커트 5 척도로

측정된 7개의 ‘교육’변수에 용하게 될 것이다.

다섯째,조사를 한 설문지 구성은 섬세한 문화 성향 차이를 포착하기 해서 주
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로 ‘열린 문항’을 활용하고자 한다.왜냐하면 ‘열린 문항’은 피 면 자가 가지고 있는

지식․정보를 함께 측정할 수 있다는 이 을 가지기 때문이다.

<그림 5>분석틀
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3)조사 개요

본 연구에서 활용된 1차 자료는 구조화된 설문지를 이용한 개별면 방식으로 측정

된 것이며,표본의 추출은 유의표집(PurposiveSampling)과 할당표집(QuataSampling)

이 용되었다.

우선,1단계는 총 600개의 표본 에서 창조계층 범주에 기 한 직업 종사자를 300

개 그리고 육체노동에 종사하는 노동자 300개를 할당하 다.조사는 면 원이 근무처

나 업체를 직 방문하여 조사를 실시하 다.

30 미만 30 40 50 60 이상 계(%)

98(16.4) 229(38.3) 193(32.3) 74(12.4) 4(0.7) 598(100.0)

<표 5>표본의 연령별 특성

등학교 학교 고등학교 문 학 학사 석사 박사 계(%)

2(0.3) 20(3.3) 136(22.7) 88(14.7) 194(32.4) 101(16.9) 57(9.5) 598(100.0)

<표 6>표본의 학력별 특성

조사는 2009년 10월 23일부터 11월 1일까지 총 10일간 수행되었으며,창조계층은

덕연구단지, 학교,첨단문화산업단지,벤처단지,문화 술 련 기 단체 등을 직

방문하 고,육체노동자 계층은 1․2공단, 3․4공단 지역의 업체를 심으

로 조사를 실시하 다.

설문지 문항은 여가활동 련 문항 4개,문화취향 련 문항 17개,교육 련 문항 7

개,인구사회학 변수 문항 7개 등 모두 36개로 구성되었다.자료의 활용은 비교분석

을 해서는 부분 으로 2008년 수행된 ‘창조도시 만들기’의 조사 결과를 활용하

으며,특히 지역의 문가 심층면 결과를 참조하 다.
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III.창조계층의 문화취향

1. 의 창조계층 황

1)인력기반

의 창조산업 종사자 비율은 7 역시 에서 서울(18.1%)다음으로 두 번째

많은 17.3%로 높게 나타나고 있다. 국 창조산업 인력 비율은 12.7%이고,인천 8.7%,

울산 8.8%,부산 10.3%, 주 12.5%, 구 11.2%등으로 여타 지역과 비교해서도 크게

높다는 것을 알 수 있다.

8.8

17.3

12.5

8.7

11.2
10.3

12.7

18.1

0%

5%

10%

15%

20%

국 울 부산 구 인천 주 울산

<그림 6> 국 7 역 도시 창조산업 인력 비율

*자료:2007년 기 15세이상 취업자 창조산업 종사자의 비율(통계청2009)

2008년도 기 으로 역시 창조산업 련 인력양성 인 라 황을 보면 내

학의 문화 술 첨단과학 련 학과에 한 해에 11,733명씩 모집하고 있다.좀 더 구

체 으로 구분해서 보면 2년제는 4개 학에서 문화 술 련 인력 926명과 첨단과학
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련 인력 2,574명 등 해마다 3,680명씩 모집하고 있으며,4년제는 9개 학에서 매년

문화 술 련 1,538명과 첨단산업 련 6,695명을 합해서 8,233명씩 모집하고 있다.

2년제 학
창조인력 련학과

4년제 학
창조인력 련학과

첨단과학 문화 술 첨단과학 문화 술

우송정보

보건

덕

혜천

860

264

820

630

340

160

101

325

충남 학교

한밭 학교

한남 학교

목원 학교

배재 학교

학교

우송 학교

침례신학 학교

한국과학기술원

한국정보통신 학

1,211

1,261

930

501

787

633

432

-

850

90

153

115

175

532

259

147

75

67

15

-

소계(3,680) 2,574 926 소계(8,233) 6,695 1,538

총계 (11,733) 9,269 2,464

*자료 :2008학년도 학입학정원(2009)

<표 7> 역시 창조산업 련인력 양성 황
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구분 공

건축․조경 설계 련 건축공학부/토목,환경 공학부

음반,기타 미술 련 음악과/ 악/회화과/조소과

문디자인업 산업미술학과/산업디자인과/시각디자인과/공업디자인과/의류학과/뷰티디자인학과

공연산업 술 문화과(무용)/성악뮤지컬학부/연기(화 공)/연기뮤지컬과

애니메이션 련 만화,애니메이션과

컴퓨터공학 련 멀티미디어공학/게임멀티미디어학과/컴퓨터공학부/IT경 학부

온라인정보제공산업 정보통신공학 공/ 공학 공

방송제작 련 방송제작과/상 술학 공/방송통신시스템학과

자연과학 련 수학,정보통계학/물리,천문우주과학부/지구환경과학부

공 련산업 도자기디자인과/통조리과

고업 고홍보학과

<표 8>창조산업 련학과 분류
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2)창조산업 인 라

2007년 기 의 창조산업 련 업체는 총 7,124개이고,종사자 수는 모두 73,465명으로

체 산업종사자의 17.3%를 차지하고 있다.사업체의 비율은 체 산업에서 략 8%를 차지하

고 있으며,종사자 비율에 비해서 상 인 산업비 이 미흡함을 알 수 있다.

(단 :개,명)

구분
사업체 종사자

창조산업 체산업 비율 창조산업 체산업 비율

국 233,306 3,189,181 7.31 1,990,392 15,728,028 12.65

서울 63,888 712,876 8.96 716,535 3,956,546 18.11

부산 16,635 256,885 6.47 117,038 1,140,057 10.26

구 13,506 175,699 7.68 80,645 720,611 11.19

인천 8,664 154,598 5.60 65,642 754,842 8.69

주 8,650 94,706 9.13 56,392 450,018 12.53

7,124 88,907 8.01 73,465 428,702 17.33

울산 5,511 65,236 8.44 35,196 401,581 8.76

<표 9>7 역시 창조산업 사업체 종사자 황 비교(통계청 2009)

*자료:통계청 2009, 국사업체조사(2007)

은 체 창조산업 역 에서도 ‘R&D’,‘방송’,‘교육 술 련 서비스업’,

‘사진촬 처리업’등의 비 이 비교 높게 나타나고 있으며,타 지역에 비해 창조

산업 련 인력비 이 높음에도 불구하고 디자인, 화,비디오,방송 등 주요 콘텐츠산

업의 비 은 낮은 편이라고 볼 수 있다.
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구분
사업체수 종사자수

국 비율 국 비율
서 ,잡지 기타인쇄출 업 4,369 51 1.16 58,097 1,199 2.06

사진촬 처리업 9,104 289 3.17 18,962 641 3.38
오디오물출 원 녹음업 409 4 0.97 1,840 5 0.27

소 트웨어개발 공 업 6,559 233 3.55 124,914 2,564 2.05

기통신업 1,625 62 3.81 56,536 1,730 3.05
컴퓨터 로그래 ,시스템통합 리업 2,380 81 3.40 45,428 812 1.78

자료처리,호스 ,포털 기타인터넷정보매개서비스업 536 16 2.98 14,639 114 0.77
기타정보서비스업 772 14 1.81 12,725 111 0.87

자연과학 공학연구개발업 2,234 163 7.29 90,863 16,091 17.7
인문 사회과학연구개발업 762 23 3.01 11,481 340 2.96

법무 련서비스업 10,701 329 3.07 56,671 1,540 2.71

회계 세무 련서비스업 8,117 193 2.37 54,031 1,193 2.21
시장조사 여론조사업 273 9 3.2 5,364 73 1.36

회사본부,지주회사 경 컨설 서비스업 2,524 54 2.13 23,738 564 2.37
건축기술,엔지니어링 기타 련기술서비스업 15,443 403 2.60 193,044 3,832 1.98

기타과학기술서비스업 3,315 84 2.53 52,230 1,465 2.80

문디자인업 2,493 46 1.84 12,703 169 1.33
그외기타 문,과학 기술서비스업 1,066 15 1.40 7,966 80 1.00

화,비디오,방송 로그램제작 배 업 3,136 65 2.07 25,694 431 1.67
라디오방송업 58 3 5.17 1,521 79 5.19

텔 비 방송업 719 14 1.94 24,144 631 2.61
고업 5,835 162 2.77 31,929 560 1.75

창작 술 련서비스업 8,178 241 2.94 46,055 1,420 3.08

도서 ,사 지 유사여가 련서비스업 6,378 214 3.35 32,491 1,194 3.67
등교육기 5,260 144 2.73 291,393 9,187 3.15

고등교육기 1,213 64 5.27 209,795 12,488 5.95
특수학교,외국인학교 안학교 228 6 2.63 12,442 536 4.30

일반교습학원 51,064 1,473 2.88 281,581 8,304 2.94

기타교육기 77,328 2,636 3.40 186,490 5,971 3.20
교육지원서비스업 1,227 33 2.68 5,625 141 2.50

총계 233,306 7,124 3.05 1,990,392 73,465 3.69

<표 10>창조산업의 분야별 사업체 종사자 비율

*자료 :통계청 2009, 국사업체조사(2007)
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의 창조산업은 R&D분야가 크고,특히 CT 련 인력 산업 인 라가 강하기

때문에 향후 지역 산업의 성장 동력을 디지털 특수효과 련 산업에서 찾는 것도 유

망할 것으로 단된다.

(단 :백만원,%)

구분 산업부문 역시 국 비

제조업

출 ,인쇄 인쇄 련산업 118,113 12,977,086 0.91

방송수신기 상,음향기기제조 608,468 146,764,323 0.41

안경,사진기 기타 학기기제조 297,124 9,940,010 2.99

기타 제품제조업 122,540 12,366,087 0.99

소계 1,146,245 182,047,506 0.63

사업서비스
련

컴퓨터시스템설계 자문업 11,139 7,081,689 0.16

소 트웨어자문,개발 공 업 214,730 14,787,501 1.45

자연과학연구개발업 2,557,564 9,458,914 27.04

인문 사회과학연구개발업 10,697 918,571 1.16

건축기술 엔지니어링서비스업 214,763 9,298,148 2.31

고업 45,236 3,865,338 1.17

문디자인업 11,807 781,546 1.51

기타 문,과학 기술서비스업 29,800 493,460 6.04

기타 사업지원서비스업 387,047 6,135,076 6.31

소계 3,482,783 52,820,243 6.59

문화 련

화산업 72,764 3,263,856 2.23

방송업 155,299 6,111,963 2.54

공연산업 33,514 719,818 4.66

뉴스제공업 4,361 122,249 3.57

도서 ,박물 기타 문화 련산업 45,026 1,267,312 3.55

소계 310,964 11,485,198 2.71

합계 4,939,992 246,352,947 2.01

<표 11> 의 창조산업 부문별 매출액

*자료:통계청(2007),2006 업․제조업 통계조사보고서,2005서비스업총조사보고서.
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2.창조계층의 문화취향

1)여가의 특성

창조노동자가 여가 시간에 주로 같이 보내는 집단은 가족이 61%로 가장 높았고,

육체노동자와 차이 이 보이는 은 창조노동자가 더 많은 동호회 활동을 통해서 여

가를 보낸다는 이었다.
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창조노동자 체노동자

<그림 7>여가 시간에 함께 보내는 사람

구분 혼자 친구 가족 직장동료 친지/이웃 동호회 기타 합계

창조노동자(%) 27(9) 51(17)181(61) 22(7) 2(1) 14(5) 1(0) 298(100)

육체노동자(%)30(10)75(25)147(49) 23(8) 10(3) 12(4) 3(1) 300(100)

<표 12>여가 시간에 함께 보내는 사람

창조노동자와 육체노동자의 여가시간에 함께 보내는 놀이 집단의 특성별 차이는

<표 13>처럼 통계 으로 유의미한 차이를 보이고 있다(x2=14.757,p<.05).따라서 창
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조 인 노동을 하는 사람은 여가 시간에 함께 보내는 집단이 육체노동자 집단과 다른

특성을 보인다고 단할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 14.757 598 6 .022

<표 13>집단별 따른 여가 선호집단

‘여가 시간에 가장 하고 싶은 것’에 해서는 육체노동자가 창조노동자에 비해서 ‘쉬

고 싶다’는 응답이 높게 나왔는데 이는 육체노동을 하는 특성에서 비롯된 것으로 단

된다.창조노동자 집단은 ‘일상에서 벗어난 경험해 보지 못한 새로운 것’이나 ‘정신

인 자극’을 추구하는 경향이 육체노동자 집단에 비해서 높게 나타났는데 이는 지 (창

조 )활동을 하는 집단의 특성에서 비롯된 것으로 단된다.
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<그림 8>여가 시간에 가장 하고 싶은 것

그러나 창조노동자와 육체노동자의 여가활동 선호의 부분 인 차이에도 불구하고 t

검증을 통한 변수 ‘여가시간에 하고 싶은 것’에 한 양 집단간 특성 차이는 통계
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으로 유의미하지 않은 것으로 나타나고 있다(x2=6.243,df=6,p>.05)

여가시간에 가장 하고 싶은 것 창조노동자(%)육체노동자(%)

아무 생각 없이 푹 쉬고 싶다 42(14) 60(20)
오직 나 자신만을 한 시간을 갖고 싶다 37(12) 43(14)
일상에서 벗어나 오랫동안 해보지 못한 것을 해보고 싶다 104(35) 91(30)
실질 으로 쓸모가 있는 활동을 하고 싶다 29(10) 33(11)
정신 인 자극을 찾고 싶다 7(2) 4(1)
내가 사회 으로 요하다고 여기는 것을 해 노력하고 싶다 10(3) 9(3)
가족과 함께 시간을 보내고 싶다 69(23) 60(20)

합계 298(100) 300(100)

<표 14>여가시간에 가장 하고 싶은 것

‘여가 활동을 하는데 어려운 ’은 육체노동자 집단보다 창조노동자 계층이 ‘시간

여유가 없다’는 응답을 더 많이 하고 있으며,‘정신 여유’도 더 없는 것으로 나타나

고 있다.아마도 이는 창조노동자에게는 일반 으로 ‘노동’과 ‘비노동’의 역이 뚜렷하

게 구분되는 것이 아니고,일상에서도 항상 새로운 아이디어 발굴 자기개발이 요구

되는 직업 인 특성 때문이 아닌가 생각된다.
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<그림 9>여가 활동에 어려운
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그러나 노동의 특성상 ‘여가활동을 하는데 어려운 ’에서 나타나는 차이에도 불구

하고 t검증을 통한 창조노동자와 육체노동자 집단간 특성 차이는 통계 으로 유의미

하지 않은 것으로 나타나고 있다(x2=10.671,df=6,p>.05)

여가활동의 어려움 창조노동자(%) 육체노동자(%)

비용이 많이 든다 58(19) 82(27)
시간 여유가 없다 169(57) 154(51)
정신 여유나 의욕이 없다 32(11) 28(9)
주변에 여가 활동을 즐길 공간이 없다 22(7) 24(8)
여가활동을 함께 할 사람이 없다 8(3) 10(3)
기타 9(3) 2(1)

합계 298(100) 300(100)

<표 15>여가 활동에 어려운

3개까지 응답할 수 있는 다 응답 문항을 통해서 ‘여가 시 가장 즐기는 취미활동’을

살펴 본 결과 창조노동자는 ‘화/연극’,‘스포츠’,‘책읽기’,‘신문/잡지’등의 항목이 높

게 나타난 반면에 육체노동자의 경우는 ‘TV/라디오’,‘컴퓨터게임’,‘담소/술마시기’등

에서 높게 나타나고 있다.
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<그림 10>여가 시 취미활동
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여가시취미활동
창조노동
(%)

육체노동
(%)

TV/라디오시청취 156(17.5)184(20.5)

신문/잡지읽기 40(4.5) 34(3.8)

책읽기 65(7.3) 48(5.3)
음악감상 32(3.6) 38(4.2)

화/연극감상 134(15.0) 88(9.8)
스포츠 99(11.1) 91(10.1)

산책 49(5.5) 62(6.9)
노래방 3(0.3) 15(1.7)

잡기(바둑,화투) 9(1.0) 18(2.0)

집안가꾸기(화 ,정원등) 29(3.3) 26(2.9)
컴퓨터게임 54(6.1) 81(9.0)

쇼핑 52(5.8) 40(4.5)
종교활동 32(3.6) 18(2.0)

수면 66(7.4) 61(6.8)

담소,술마시기 52(5.8) 78(8.7)
기타 20(2.2) 16(1.8)

합계 892(100)898(100)

<표 16>여가시 취미활동
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<그림 11>주로 이용하는 곳

반 으로 보면 창조노동자 계층이 지

인 활동이나 건강 련 활동이 높게 나

타나지만,이처럼 지나치게 포 으로 변

수를 범주화 한 취미활동 측정에서는 창조

노동자와 육체노동자의 집단별 특성 차

이가 통계 으로 유의미하게 나타나지 않

는다(x2=.098df=596,p>.05).그런 에

서 취향의 측정은 변수를 좀 더 세분하여

측정할 필요성이 있다고 단된다.

‘지난 1년간 주로 이용했던 곳’에 한

문항에 해서 창조노동자는 ‘클래식/오페

라 공연’,‘박물 ’,‘무용공연’,‘연극공연’,

‘국악공연’,‘미술 시’등 좀 덜 인
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여가시자주이용 창조노동자(%)육체노동자(%)

사 지 35(5.9) 41(6.8)

박물 27(4.5) 11(1.8)
공원/호수 148(24.9) 192(32.1)

놀이동산 40(6.7) 63(10.5)

미술 시장 13(2.2) -(0.0)

화상 150(25.3) 163(27.2)

연극공연장 13(2.2) 7(1.2)

클래식/오페라공연장 55(9.3) 5(0.8)

국악공연장 12(2.0) 2(0.3)

무용공연장 19(3.2) 2(0.3)

연 쇼공연장 2(0.3) 1(0.2)

스포츠경기장 60(10.1) 73(12.2)

기타 20(3.4) 39(6.5)

합계 594(100) 599(100)

<표 17>여가 시 자주 가는 곳

문화․ 술 이벤트에 심을 보이고 있는 반면에,육체노동자 집단은 ‘화 람’,‘스포

츠경기 람’,‘놀이동산’등 좀 더 인 문화 이벤트에 더 많은 시간을 할애하는

것으로 나타나고 있다.



- 28 -

2)창조계층의 취향

여가시간에 나타나는 ‘문학 취향’에 한 문항을 보면 창조계층이 ‘역사’,‘수필’,‘고

’,‘평론’,‘시’등 좀 덜 인 문학 지향성을 보여주고 있는 반면에 육체노동자

의 경우는 ‘무 지’,‘추리’,‘연애’등 좀 더 인 문학 취향을 보여주고 있다(그

림10).
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<그림 12>집단별 문학 취향

구분 추리 연애 고 역사 SF 무 지 시 수필 평론 문학잡지 기타 합계

창조노동자
(%)

23
(7.7)

22
(7.4)

26
(8.7)

49
(16.4)

41
(13.8)

20
(6.7)

13
(4.4)

43
(14.4)

15
(5.0)

24
(8.1)

22
(7.4)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

35
(11.7)

31
(10.3)

20
(6.7)

42
(14.0)

44
(14.7)

41
(13.7)

10
(3.3)

27
(9.0)

5
(1.7)

28
(9.3)

17
(5.7)

300
(100.0)

<표 18>집단별 문학 취향

이처럼 창조노동자와 육체노동자의 집단별 문화 취향은 <표 19>가 보여주는 것처

럼 통계 으로 유의미한 차이를 보 다(x2=22.658,p<.05).따라서 창조 인 노동을



- 29 -

하는 집단과 육체노동을 하는 집단간의 문학 취향은 특성 차이가 있다고 단 할

수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 22.658 598 10 .012

<표 19>노동성격에 따른 집단별 문학 취향의 x2검증 결과

집단별 독서취향을 보면,창조계층의 경우는 상 으로 ‘교육’,‘술’,‘시사’,‘과학’,

‘처세’등에 한 책을 선호하고 있는 것으로 나타나고 있으며,육체노동자의 경우는

무엇보다 ‘건강’,‘여행’,‘경제’등에 한 서에 더 심을 두고 있는 것으로 나타나고

있다(그림11).
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<그림 13>집단별 독서 취향
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구분 과학 철학 역사 시사 경제 건강 술 교육 처세 여행 기타 합계

창조노동자
(%)

27
(9.1)

10
(3.4)

33
(11.1)

34
(11.4)

41
(13.8)

23
(7.7)

24
(8.1)

34
(11.4)

15
(5.0)

41
(13.8)

16
(5.4)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

15
(5.0)

14
(4.7)

33
(11.0)

31
(10.3)

49
(16.3)

42
(14.0)

18
(6.0)

14
(4.7)

11
(3.7)

53
(17.7)

20
(6.7)

300
(100.0)

<표 20>집단별 독서 취향

<표 20)에서 볼 수 있는 것처럼 가시 으로 나타나는 노동집단별 독서 취향에

한 x2검증 결과는 통계 으로 유의미한 차이를 보 다(x2=22.274,p<.05).따라서

창조 인 노동을 하는 집단의 독서취향은 육체노동자의 독서취향과 차이가 있다고 해

석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 22.274 598 10 .014

<표 21>노동성격에 따른 집단별 독서 취향의 x2검증 결과

집단별 미술취향은 창조계층의 경우 ‘서양화’를 두드러지게 선호하고 있으며,다음으

로 조소에 심을 보이고 있는 것으로 나타나고 있다.반면에 육체노동자의 경우는

‘사진’,‘목공’,‘도 ’등에 심을 더 두고 있는 것으로 나타나고 있다(그림 12).
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<그림 14>집단별 미술취향
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구분 서양화 동양화 서 사진 조소 목공 도 디자인 기타 합계

창조노동자
(%)

53
(17.8)

42
(14.1)

17
(5.7)

102
(34.2)

12
(4.0)

10
(3.4)

14
(4.7)

45
(15.1)

3
(1.0)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

19
(6.3)

43
(14.3)

18
(6.0)

120
(40.0)

10
(3.3)

15
(5.0)

25
(8.3)

48
(16.0)

2
(0.7)

300
(100.0)

<표 22>집단별 미술취향

<표 23>이 보여주는 것처럼 노동집단별 미술취향은 통계 으로 유의미한 차이를

보이고 있다(x2=22.130,p<.05).따라서 창조 인 노동을 하는 집단의 미술 취향은 육

체노동자의 미술취향과는 다른 특성이 있다고 해석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 22.130 598 8 .005

<표 23>노동성격에 따른 집단별 미술 취향x2검증 결과

노동 집단별 음악취향은 창조계층의 경우 ‘클래식’,‘국악’등에 해서 선호하는 것

으로 나타나고 있는 반면에 육체노동 계층의 경우는 ‘ 가요’에 더 큰 심을 두고

있는 것으로 나타나고 있다.
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<그림 15>집단별 음악취향
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구분 클래식 국악 가요 팝송 경음악 기타 합계

창조노동자
(%)

86
(29.0)

14
(4.7)

130
(43.8)

41
(13.8)

19
(6.4)

7
(2.4)

297
(100.0)

육체노동자
(%)

20
(6.7)

8
(2.7)

209
(69.7)

42
(14.0)

16
(5.3)

5
(1.7)

300
(100.0)

<표 24>집단별 음악취향

<표 25>에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동 계층의 노동집단별 음악취향

은 통계 으로 유의미한 차이를 보 다(x2=61.730,p<.005).따라서 창조 인 노동을

하는 집단의 음악취향은 집단 특성을 가지고 있다고 해석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 61.730 597 5 .000

<표 25>노동성격에 따른 집단별 음악 취향 x2검증 결과

집단별 화취향의 차이는 창조노동자의 경우 ‘가족’,‘애니메이션’,‘SF’등에 심을

두고 있는 반면에 육체노동자의 경우는 ‘코믹’,‘멜로’,‘범죄’등을 더 선호하는 것으로

나타나고 있다.
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<그림 16>집단별 화취향
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<그림 17>집단별 공연취향

구분 멜로 범죄 SF 호러 코믹 가족 애니메이션 액션 기타 합계

창조노동자
(%)

34
(11.4)

23
(7.7)

85
(28.5)

25
(8.4)

58
(19.5)

49
(16.4)

13
(4.4)

9
(3.0)

2
(0.7)

298
(100.0)

육체노동자(%)
42
(14.0)

26
(8.7)

77
(25.7)

20
(6.7)

78
(26.0)

34
(11.3)

7
(2.3)

15
(5.0)

1
(0.3)

300
(100.0)

<표 26>집단별 화취향

<표 27>에서 볼 수 있는 바와 같이 창조계층과 육체노동 계층의 노동집단별 화

취향은 통계 으로 유의미한 차이를 보이지 않았다(x2=11.255,p>.005).따라서 다른

문화활동 역과는 달리 화 분야는 창조 인 노동을 하는 집단의 취향 특성이 나

타나지 않는다고 해석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 11.255 598 8 .188

<표 27>노동성격에 따른 집단별 화취향x2검증 결과

집단별 공연취향을 보면 창조계층의 경우 ‘교향악’,‘오페라’,‘뮤지컬’,‘무용’,‘연극’,

‘국악’등 거의 통 인 술공연 장르에 해서 심을 보이고 있는데 반하여,육체
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<그림 18>집단별 TV 로그램 취향

노동자의 경우는 음악 공연을 크게 선호하는 것으로 나타나고 있다(그림15).

구분 교향악 오페라 국악 연극 마당극 뮤지컬 무용 음악 기타 합계

창조노동자
(%)

36
(12.1)

36
(12.1)

10
(3.4)

44
(14.8)

12
(4.0)

65
(21.8)

24
(8.1)

64
(21.5)

7
(2.3)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

3
(1.0)

11
(3.7)

6
(2.0)

31
(10.3)

20
(6.7)

52
(17.3)

2
(0.7)

171
(57.0)

4
(1.3)

300
(100.0)

<표 28>집단별 공연취향

<표 29>에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동 계층의 노동집단별 공연취향

은 통계 으로 유의미한 차이를 보여 다(x2=116.066,p<.005).그런 에서 창조노동

자의 공연취향은 집단 특성을 가지고 있다고 해석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 116.066 598 8 .000

<표 29>노동성격에 따른 집단별 공연취향 x2검증 결과

(그림 16)에서 볼 수 있는 것처럼 집단별 TV 로그램 선호 취향은 창조계층의 경

우 ‘다큐’,‘시사’,‘교양’,‘연 오락’등에 심을 두고 있는 반면에 육체노동 계층의 경
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<그림 19>집단별 신문취향

우는 ‘드라마’,‘스포츠’,‘화’,‘뉴스’등에 심을 크게 두고 있는 것으로 나타나고 있다.

구분 드라마 시사 교양 연 오락 다큐 뉴스 스포츠 화 기타 합계

창조노동자
(%)

74
(24.8)

23
(7.7)

12
(4.0)

79
(26.5)

44
(14.8)

19
(6.4)

28
(9.4)

18
(6.0)

1
(0.3)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

80
(26.7)

13
(4.3)

8 64
(21.3)

25
(8.3)

29
(9.7)

46
(15.3)

31
(10.3)

4
(1.3)

300
(100.0)(2.7)

<표 30>집단별 TV 로그램 선호 취향

<표 21>에서 보여주는 것처럼 창조계층과 육체노동 계층의 노동집단별 TV 로그

램 선호취향은통계 으로유의미한차이를보여주고있다(x2=22.321,p<.005).따라서창

조 인노동을하는집단의TV 로그램취향에는집단별차이가있다고 단할수있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 22.321 598 8 .004

<표 31>노동성격에 따른 집단별 TV취향 x2검증 결과

(그림17)에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동 계층의 신문 선호 취향은

자의 경우 ‘한겨 ’,‘경향’,‘동아’,‘앙’등의 신문에 더 큰 심을 두고 있는 반면에
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<그림 20>집단별 잡지 취향

후자의 경우는 ‘스포츠신문’에 더 많은 심을 두고 잇는 것으로 나타나고 있다.

구분 조선 앙 동아 경향 한겨 스포츠신문 기타 합계

창조노동자
(%)

68
(22.8)

57
(19.1)

34
(11.4)

27
(9.1)

55
(18.5)

32
(10.7)

25
(8.4)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

68
(22.7)

52
(17.3)

24
(8.0)

11
(3.7)

45
(15.0)

83
(27.7)

17
(5.7)

300
(100.0)

<표 32>집단별 신문취향

<표 33>에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동계층의 노동집단별 신문선호

취향은 통계 으로 유의미한 차이를 보여 다(x2=33.825,p<.005).따라서 창조 인

노동을 하는 집단의 신문선호에는 집단별 차이가 있다고 해석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 33.825 598 6 .000

<표 33>노동성격에 따른 집단별 신문선호x2검증 결과

(그림 18)이 보여주는 것처럼 창조계층과 육체노동계층의 집단별 잡지 취향을 보면

창조계층의 경우는 ‘시사’,‘술/문화’,‘여행’등에 한 잡지에 심을 보이고 있고,
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<그림 21>집단별 경기 람 취향

육체노동자의 경우는 ‘스포츠’,‘연 ’등과 련한 잡지에 더 심을 보이고 있는 것으

로 나타나고 있다.

구분 시사 연 여성 경제 술/문화 여행 패션 스포츠 쇼핑 기타 합계

창조노동자
(%)

58
(19.5)

40
(13.4)

20
(6.7)

33
(11.1)

39
(13.1)

39
(13.1)

24
(8.1)

36
(12.1)

6
(2.0)

3
(1.0)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

36
(12.0)

46
(15.3)

20
(6.7)

37
(12.3)

15
(5.0)

34
(11.3)

26
(8.7)

74
(24.7)

11
(3.7)

1
(0.3)

300
(100.0)

<표 34>집단별 잡지선호 취향

<표 35>에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동계층의 노동집단별 잡지선호

취향은 통계 으로 유의미한 차이를 보여주고 있다(x2=32.477,p<.005).따라서 창조

인 노동을 하는 집단의 잡지선호에는 집단 특성이 있다고 해석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 32.477 598 9 .000

<표 35>노동성격에 따른 집단별 잡지선호x2검증 결과

(그림 19)에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동 계층의 집단별 스포츠 경기
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16.1

55.7

5.4
3.0

8.4
4.7
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3.3

64.0
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0
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20

30

40

50

60

70

동 스포 스 그림 사진 등산 타

창조노동자 체노동자

<그림 22>집단별로 선호하는 여가활동

람 취향의 차이는 자의 경우 ‘골 ’,‘스 이트’,‘테니스’등에 더 심을 보이고 있

는 반면에 후자의 경우는 ‘축구’,‘야구’,‘농구’,‘배구’,‘격투기’등 격렬한 스포츠 종목

의 람을 선호하는 경향을 보이고 있다.

구분 축구 야구 농구 배구 스 이트 테니스 격투기 골 기타 합계

창조노동자
(%)

108
(36.2)

103
(34.6)

13
(4.4)

2
(0.7)

13
(4.4)

11
(3.7)

11
(3.7)

33
(11.1)

4
(1.3)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

118
(39.3)

111
(37.0)

24
(8.0)

8
(2.7)

2
(0.7)

8
(2.7)

16
(5.30

8
(2.7)

5
(1.7)

300
(100.0)

<표 36>집단별 경기 람 취향

<표 37>에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동계층의 노동집단별 경기 람

선호는 통계 으로 유의미한 차이를 보여 다(x2=32.427,p<.005).따라서 창조 인

노동을 하는 집단의 스포츠 람에는 집단 차이가 있다고 해석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 32.427 598 8 .000

<표 37>노동성격에 따른 집단별 스포츠경기 람 선호x2검증 결과

(그림 20)에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동계층이 집단별로 선호하는 활
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동은 자의 경우에는 ‘음악’,‘스’,‘그림’등과 련된 활동을 선호하는 반면에 후자

의 경우는 ‘스포츠’,‘등산’등 좀 더 활동 인 취향을 보여주고 있다.

구분 음악활동 스포츠 스 그림 사진 등산 기타 합계

창조노동자
(%)

48
(16.1)

166
(55.7)

16
(5.4)

9
(3.0)

25
(8.4)

14
(4.7)

20
(6.6)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

10
(3.3)

192
(64.0)

11
(3.7)

8
(2.7)

25
(8.3)

23
(7.7)

31
(10.3)

300
(100.0)

<표 38>집단별로 선호하는 여가활동

<표 39>에서 보여주는 것처럼 창조계층과 육체노동계층의 노동집단별 여가활동 선

호는 통계 으로 유의미한 차이를 보여주고 있다(x2=33.952,p<.005).따라서 창조

인 노동을 하는 집단의 여가활동의 선호는 집단 특성이 있다고 해석할 수 있다.

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 33.952 598 8 .000

<표 39>노동성격에 따른 집단별 선호 활동x2검증 결과
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3)집단별 행 의 략 특성

창조계층과 육체노동계층이 문화 술 로그램을 선택하는 집단 선호 특성은 자

의 경우는 무엇보다도 ‘술성’을 우선시하고 있으며,다음으로 ‘유명도’를 고려하고 있

다.반면에 후자의 경우는 일차 으로 오락성을 기 으로 해서 문화 술 로그램을 선

택하는 경향성을 보여주고 있다(그림 21).

21.8

48.7

25.8

3.7

18.3

24.3

53.0

4.3

0

10

20

30

40

50

60

명도 락 타

창조노동자 체노동자

<그림 23>문화 술 로그램을 선택하는 집단별 기

구분 유명도 술성 오락성 기타 합계

창조노동자
(%)

65
(21.8)

145
(48.7)

77
(25.8)

11
(3.7)

298
(100.0)

육체노동자
(%)

55
(18.3)

73
(24.3)

159
(53.0)

13
(4.3)

300
(100.0)

<표 40>문화 술 로그램을 선택하는 집단별 기

교차집단 x2값 N df p

창조노동자*육체노동자 53.265 598 3 .000

<표 41>노동성격에 따른 집단별 문화 술 취향 x2검증 결과
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<표 41>에서 볼 수 있는 것처럼 창조계층과 육체노동계층의 노동집단별 공연

문화 술 로그램을 선택하는 기 의 차이는 통계 으로 유의미한 차이를 보여주고

있다(x2=53.265,p<.005).따라서 창조계층과 육체노동계층의 문화 술 활동에는 취

향의 차이가 존재한다고 단할 수 있으며,이런 취향의 차이는 이 두 집단의 여가 활

동 략에도 향을 미친다고 가정할 수 있다.

<표 42>와 같이 리커트 5 척도로 측정한 ‘교육 취향’ 련 문항을 t검증 한 결과

를 분석해 보면,우선 ‘자녀 교육의 요성’(①,②,③)에 한 창조노동자와 육체노동

자의 견해에는 집단 차이가 존재하기 않는다(p>.05).

자녀교육 략 변수 평균 표 편차 df t p값

①자녀에게조기교육을시키는것이좋다
창조노동자 3.53 1.06

596 0.200 .841
육체노동자 3.51 1.00

②자녀가특목고등명문교에진학하기를원한다
창조노동자 3.31 1.05

596 0.649 .517
육체노동자 3.25 1.16

③자녀의성 보다는개성을키워주는데주력한다
창조노동자 3.95 0.95

595 1.128 .260
육체노동자 3.86 0.93

④재수를시켜서라도명문 에보내기를원한다
창조노동자 2.81 1.16

596 2.315 .021
육체노동자 2.59 1.15

⑤박물 , 시회,음악회등에자녀와함께간다
창조노동자 4.00 0.95

596 5.774 .000
육체노동자 3.50 1.16

⑥자녀의시간을 약하기 해숙제나 사활동을
신해 때도있다

창조노동자 2.56 1.19
596 2.352 .019

육체노동자 2.33 1.14

⑦자녀가원한다면취업이어려운순수기 학문을
공하더라도개의치않는다

창조노동자 3.54 1.05
596 3.230 .001

육체노동자 3.24 1.19

<표 42>집단별 자녀교육 략 t검증 결과
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그러나 <표 42>의 문항 ④,⑤,⑥,⑦의 분석결과가 보여주는 것처럼 창조계층과

육체노동계층이 교육 성취도를 달성하기 한 행 략과 련해서는 분명한 집단

선호의 차이를 보여주고 있다(p<.05orp<.005).

더 나아가 창조계층의 경우는 자녀의 교육을 해서 ‘박물 ’,‘시회’,‘음악회’등과

같은 문화․ 술 경험을 략 으로 매우 요하게 여기고 있으며(문항 ⑤),필요한

경우에는 자녀의 학습에 해서 부모가 개입하는 행 도 필요하다고 인식하고 있는

것으로 나타나고 있다(문항 ④,⑥).

<표 40>과 <표 42>에서 나타나는 것처럼 분명 창조계층의 집단별 문화 취향의 차

이는 존재하고 있으며,따라서 ‘창조계층’개념은 이론 인 측면에서 어떤 집단 취향

특성을 반 하는 ‘개념 범주’로서 용이 가능하다는 결론을 내릴 수 있다.

그리고 이러한 제가 만족되면 이 창조계층의 집단 취향 특성을 반 한 어떤

략 문화정책을 도출․시행할 수 있을 것이며,이를 기반으로 하여 을 창조계층

이 유입․정주하고 싶은 매력 인 장소로 바꿀 수 있을 것이다.
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IV.창조계층을 한 문화정책

1.창조계층의 집단 특성

1)경험 범주로서 창조집단

그 동안 ‘창조계층’개념에 한 요한 비 하나는 그 개념이 기존의 통 인

‘계 ’ 는 ‘계층’개념과 달리 다양한 직업집단을 포함하는 지나치게 포 인 범주

라는 지 이었다.이러한 지 은 그것이 벨(Bell1973)이나 굴드 (Gouldner1979)가

주장했던 ‘신계 ’(NewClass)개념과도 일정한 차이가 있어 분명 통 인 ‘계층․계

’이론의 에서는 벗어나 있다고 볼 수 있기 때문이다.

이러한 비 에 해 창조계층 개념을 방어하기 해서는 무엇보다 그 개념이 구체

인 집단범주로 확인할 수 있어야만 한다.이는 벨이 ‘과학자’,‘기술자’,‘고 료’등

을 포 하는 것으로 사용했던 ‘테크노크라트’(Technocrat)개념이나 굴드 가 언 했던

상층계층 노동자의 의미로서의 ‘인텔리겐차’(Intelliegntsia)개념과도 다르다.따라서 이

개념이 다양한 연구자의 비 으로부터 견디기 해서는 구체 인 경험범주로서 확인

가능하여야 한다.

이미 앞에서 살펴 본 바와 같이 로리다의 창조계 (계층)은 ‘문가’,‘리자’,‘기

술자’,‘문화․ 술 노동자’등을 포 하는 개념으로 ‘지 인 창의력에 기 해서 활동하

는 모든 노동자 집단’을 의미한다.따라서 이 개념은 구체 으로 들여다보면 다양한

노동형태와 소득에서도 편차가 큰 이질 인 성격의 다양한 노동자를 모두 포 하게

된다.따라서 우리가 ‘창조계 ’이라는 용어를 활용하기 해서는 무엇보다 그 개념 범

주가 구체 인 집단으로 확인되어야 할 것이다.

그러나 앞의 IV의 분석에서 볼 수 있는 바와 같이 창조계층 개념 범주의 경험

용 가능성에 해서는 집단 범주로서 용할 수 있다는 것이 확인되고 있다.이미



- 44 -

창조노동자와 육체노동자 집단을 비교한 통계 검증에서 두 집단의 문화 취향

행 략 상 차이가 통계 으로 유의미하다는 것이 증명되고 있기 때문이다.

본 연구는 ‘과학(연구)’,‘공학’,‘건축’,‘디자인’,‘교육’,‘미술’,‘음악’,‘엔터테인먼트’,

‘사업’,‘융’,‘법률’,‘건강 리’등의 다양한 분야에 종사하는 사람을 모두 포 하는

‘창조계층’개념 범주가 용 가능하다는 을 확인하고 있다.창조계층은 그 범주에

포함되는 노동활동의 다양성에도 불구하고 집단 으로 확인이 가능한 여가활동의 특

성,문화 취향, 략 행 양태를 보여주고 있다.

2)집단 행 양식

◦ 여가

창조집단은 여가 시간에 주로 가족과 많은 시간을 보내는 경향이 있으며,그 외에

친구,직장동료,혼자 시간을 보내는 비율도 지는 않지만,육체노동집단에 비해서 동

호회 활동을 더 즐기는 성향을 보여주고 있다.

한 창조집단은 여가시간에 ‘지 까지 경험해 보지 못한 새로운 것’이나 ‘어떤 정신

인 자극’을 추구하는 경향을 보이고 있지만 정작 여가 활동을 하는데 ‘시간 정

신 여유가 없다’고 느끼고 있는 것으로 나타나고 있다.

창조집단은 여가 시 주로 ‘화’,‘연극’,‘스포츠’,‘책읽기’,‘신문’,‘잡지’등과 련해

서 시간을 보내는 반면에 상 으로 육체노동집단의 경우는 ‘TV’,‘라디오’,‘컴퓨터

게임’,‘담소’,‘술 마시기’등을 즐기는 것으로 나타나고 있다.

창조집단이 주로 이용하는 곳 ‘클래식 공연’,‘오페라 공연’,‘박물 ’,‘무용 공연’,‘연

극 공연’,‘국악 공연’,‘미술 시회’등으로 더 통 이며,덜 인 문화․ 술 장

르에 심을 보이고 있는 반면 육체노동집단의 경우는 ‘화 람’,‘스포츠경기 람’,
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‘놀이동산’등 좀 더 인 문화 이벤트를 즐기는 것으로 나타난다.

◦ 문화 취향

창조집단은 문학 으로 ‘역사’,‘수필’,‘고 ’,‘평론’,‘시’등 더 지 이고,덜

인 지향성을 보여주는 반면에 육체노동집단의 경우는 ‘무 지’,‘추리’,‘연애’등 좀 더

인 취향을 보여 다.

창조집단은 독서를 할 때 주로 ‘교육’,‘술’,‘시사’,‘과학’,‘처세’등에 한 을 선

호하는데 반하여 육체노동자의 경우는 ‘건강’,‘여행’,‘경제’등에 더 심을 두고 있는

것으로 나타난다.

창조집단은 미술 장르 에서 서양화를 선호하는 경향이 크며 한 조소에도 심

을 보이는 데 반하여 육체노동집단은 ‘사진’,‘목공’,‘도 ’등에 심을 더 두는 것으로

나타나고 있다.

창조집단은 음악 장르 에서 ‘클래식’,‘국악’등에 더 심을 두는 반면에 육체노동

집단은 ‘ 가요’를 더 선호하는 것으로 나타나며,팝송에 해서는 두 집단이 비슷한

정도의 선호도를 보이고 있다.

문 공연과 련해서 보면,창조집단은 주로 ‘교향악’,‘오페라’,‘뮤지컬’,‘무용’,‘연

극’,‘국악’등 거의 고 이고 술성이 높은 장르의 공연에 심을 보이고 있는데

반하여,육체노동집단의 경우는 음악 공연과 같은 이고 오락 인 공연을 선

호하는 것으로 나타난다.

창조집단의 선호 TV 로그램은 ‘다큐’,‘시사’,‘교양’,‘연 오락’등 인데 반하여 육

체노동 집단은 ‘드라마’,‘스포츠’,‘화’,‘뉴스’등에 심을 크게 두고 있는 것으로 나타

나고 있다.
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신문과 련해서 창조집단은 ‘한겨 ’,‘경향’,‘동아’,‘앙’등 좀 더 비 인 정보

를 제공하는 지면에 더 심을 두고 있는 반면 육체노동 집단의 경우는 주로 ‘스포츠

신문’등 오락 인 내용에 더 많은 심을 두는 것으로 나타난다.

창조집단이 선호하는 잡지는 주로 ‘시사’,‘술’,‘문화’,‘여행’등에 한 것인데 반

하여 육체노동 집단의 경우는 ‘스포츠’,‘연 ’등과 같이 좀 더 오락 인 잡지에 더

심을 보이고 있는 것으로 나타난다.

스포츠 경기 람에 해서 창조집단은 ‘골 ’,‘스 이트’,‘테니스’등에 심을 보이

는 데 반하여 육체노동 집단의 경우는 ‘축구’,‘야구’,‘농구’,‘배구’,‘격투기’등 구기 종

목 람을 더 선호하는 것으로 나타난다.

선호하는 여가활동에서도 창조집단은 ‘음악’,‘스’,‘그림’등과 같은 술 인 활동

에 더 큰 심을 보이는 데 반하여 육체노동 집단은 ‘스포츠’,‘등산’등과 같이 더 육

체 인 활동을 더 선호하는 것으로 나타난다.

창조집단의 취향 (교차집단) x2값 N df p

문학취향 (창조노동자*육체노동자) 22.658 598 10 .012

독서취향 (창조노동자*육체노동자) 22.274 598 10 .014

미술취향 (창조노동자*육체노동자) 22.130 598 8 .005

음악취향 (창조노동자*육체노동자) 61.730 597 5 .000

공연취향 (창조노동자*육체노동자) 116.066 598 8 .000

TV취향 (창조노동자*육체노동자) 22.321 598 8 .004

신문취향 (창조노동자*육체노동자) 33.825 598 6 .000

잡지취향 (창조노동자*육체노동자) 32.477 598 9 .000

스포츠 람 (창조노동자*육체노동자) 32.427 598 8 .000

여가활동 (창조노동자*육체노동자) 33.952 598 8 .000

<표 43>노동 성역에 다른 집단별 문화취향x2검증 결과
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3)행 략

앞 장(IV)에서 분석한 결과에 따르면 창조집단은 반 으로 통 인 장르나 술

성이 높은 로그램에 더 집단 으로 선호하는 특성을 보여주고 있으며,반면에 육체

노동 집단의 경우에는 더 이고 오락성이 큰 로그램에 해서 더 심을 보이

는 것으로 나타나고 있다.

이처럼 창조집단과 육체노동집단이 여가,문화, 술 활동이나 공연을 선택하는 취

향의 차이는 통계 으로 유의미한 것으로 나타나고 있다.그런 애서 우리는 창조집

단이 선호하는 특징 인 문화 취향이 존재한다고 해석할 수 있으며,이 창조집단의

취향 특성은 그들의 여가 활동 략에도 향을 미친다고 단할 수 있다.

우리 사회에서 가장 요한 심사 에 하나인 자녀교육과 련해서 분석된 집단

의 행 략을 보면,창조집단도 육체노동 집단과 마찬가지로 자녀의 교육 성취도를

요하게 여기고 있으며,어떤 에서 육체노동집단보다 더 자녀의 교육에 한 심

을 크게 가지고 있는 것으로 측정되고 있다.

그러나 자녀의 교육과 련해서 이 두 집단이 보여주는 공통 인 심에도 불구하

고 그 성취를 한 략에는 두 집단 간에 분명한 차이가 있음이 드러나고 있다.우선

창조집단의 경우는 자녀의 학습성취를 해서는 무모의 개입조차도 가능하다고 보고

있으며,특히 자녀의 교육을 한 문화․ 술 경험을 략 으로 매우 요하게 여

기고 있음이 드러나고 있다.

그런 에서 이제 을 창조집단이 선호하는 생활여건을 가진 삶의 질이 높은 도

시로 조성하기 해서는 무엇보다도 그들의 자녀가 원하는 바 로 교육을 받을 수 있

는 환경과 창조계층의 문화 취향을 만족시킬 수 있는 생활 여건을 제공할 수 있어

야만 한다.
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2.창조계층 유인을 한 문화정책

1)창의 인 문화 술 활동여건 조성

창조집단의 문화 취향은 오락 이고 인 내용보다는 좀 더 통 이고 높은

수 의 문화․ 술 내용을 기 ․선호하는 경향을 보인다.따라서 이 창조집단

의 수 높은 문화 향수 욕구를 충족시키기 해서는 무엇보다 지역내 문화․ 술

향수 여건을 한 단계 높일 필요가 있다.그리고 이를 해서는 다음과 같은 정책을

추진할 필요가 있다.

첫째,지역의 기 창작 술인의 처우 활동 여건을 획기 으로 개선하여 많은

술인이 을 무 로 해서 활동하고 생활할 수 있도록 술 인 창작 활동의 환경을

조성해야만 한다.지역의 문화․ 술이 활성화하기 해서는 무엇보다 그것을 기반으

로 해서 삶을 하고 있는 문화․ 술인의 교류와 활동이 활발하게 이루어질 수 있

어야만 한다.

둘째,앞 장에서 살펴 본 바와 같이 창조집단의 가장 주요한 특징 하나는 자라나

는 자녀의 문화․ 술 체험이 교육 으로 매우 요하다고 생각하는 이다.따라서

창조계층을 유인하기 해서는 자라나는 세 의 감수성을 자극하고,그들이 창의 인

두뇌로 자라날 수 있도록 지역의 교육기 과 력하여 어린이와 청소년이 일 부터

수 높은 문화 술 공연․ 시 이벤트를 체험할 수 있도록 문화 술 향수 인 라를

구축․운용해야 한다.

셋째,지역의 은 문화․ 술인들이 기량을 닦고,다양한 장르의 문화․ 술 활동

을 할 수 있도록 ‘불랙박스형’소규모 공연 시 공간을 확충하여야 한다.이를 통

해서 문․아마추어 술인이 스스로 공연장 내부를 자유롭게 개조하여 자신의 새로

운 아이디어를 손쉽게 실험해 볼 수 있도록 해야 한다.이러한 문화․ 술 활동 여건
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은 지역의 문화․ 술 발 의 기반을 제공해 뿐만 아니라 시민이 생활 속에서 손

쉽게 문화․ 술 공연 체험을 할 수 있도록 해 다.

넷째, 문 인 문화․ 술 련 인력을 교육․배출할 수 있는 고등 아카데미를 설

립․운 하여 새로운 창작 술인의 교육만이 아니라,‘조명’,‘무 장식’,‘시기획’등

문화․ 술 련 시 공연 문 스텝을 양성․배출․활용할 수 있는 여건 조성이

요하다.

2)감수성을 자극하는 수 높은 문화 술 향수( )여건 조성

이 창조집단이 선호하고 정주하고 싶은 매력 인 지역이 되기 해서는 무엇보

다 도시의 문화․ 술 상상력과 창의성이 풍부해야만 한다.이를 해서는 무엇보다

이 다양한 이질 문화가 함께 허용되는 생활공간으로서 색다른 것을 포용할 수

있는 용 인 문화 풍토가 필요하다.

첫째,다양한 국제 문화․ 술 교류 력 이벤트 개최를 극 장려․지원하여

에서 다양한 세계 여러 국가의 특성 있는 문화․ 술 이벤트를 상시 으로 경험

할 수 있는 생활 여건을 조성한다.그리고 이를 통해서 시민이 세계의 다양한 문

화를 상시 체험하고,이질 인 문화 경험을 용 으로 수용할 수 있는 국제 인

문화․ 술도시로 발 해야 한다.

둘째,창조집단 문화취향은 인 것보다는 술성이 높은 작품에 한 체험을

더 선호하는 것으로 나타난다.따라서 이들을 유인하기 해서는 ‘ 문화 술의 당’,

‘ 시립미술 ’등 내에 소재하고 있는 국제 수 의 공연․ 시 시설을 극 활

용하여 술성 높은 기획 공연․ 시 로그램을 상시 으로 운용하여야 한다.이 게

상시 으로 개최되는 국제 수 의 문화․ 술 공연․ 시 로그램은 새롭고 자극
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인 문화․ 술 체험을 선호하는 창조집단을 유인하는 가장 매력 인 요소 하

나가 될 수 있다.

셋째,공식 역과 비공식 역이 만나는 ‘녁시간 ’의 문화․ 술 공간화가 요

하다.낮의 공식 인 활동의 역과 달리 밤의 시간은 자유롭게 자신이 원하는 활동을

찾아서 보낼 수 있는 개성의 역이기 때문에 다양한 문화 특성이 더욱 강하게 나

타나는 공간이다.따라서 창조집단이 원하고 선호하는 문화 생활공간이 되기 해서

는 무엇보다도 ‘사교’를 한 술집,까페,소극장 등 다양하고 색다른 ‘밤의 교류 문화

공간’이 활성화되어야 한다.

넷째, 이 의욕 으로 추진하고 있는 시민이 생활 속에서 체감․향유할 수 있는

문화․ 술 환경을 조성하는 정책을 더욱 강화할 필요가 있다.따라서 ‘소규모 공연장

확충․지원’,‘학교 공간의 문화 센터화’,‘작은 도서 조성․운 활성화’,‘시민 문

화․ 술 향유기회 확 ’,‘청호주변 문화․ 술 체험 공간 조성 자원화’,‘시

민 생활체육센터 건립’등과 같은 시민의 일상 문화․ 술 체험 인 라 조성을 한

사업에 한 극 인 지원이 요하다.

다섯째,지역의 특성을 살린 다양한 먹거리와 명소를 개발하여 시민과 방문객이 체

험하고 즐길 수 있는 자원으로 활용하고,특히 다양하고 색다른 문화․ 술 행사

를 극 유인․개최하여 시민과 방문객의 문화 상상력을 자극할 수 있는 지역 특성

의 환경을 조성할 필요가 있다.

3)지식기반사회의 경쟁력을 확보를 한 첨단문화산업 육성

지식기반사회는 무엇보다 인간의 지 상상력이 경쟁력이 되는 사회이다.그런 에

서 과 같이 지 창의력에 의존해서 생활하는 창조집단이 집해서 거주하는 지
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역은 다른 도시에 비해 미래 발 에 매우 유리한 고지를 하고 있다고 볼 수 있다.

첫째, 의 미래는 우수한 창조인력 자원을 어떻게 효과 으로 산업과 연계할 수

있는가에 달려 있다고 볼 수 있다.바로 첨단문화산업은 앞으로 매체 네트워크가 획기

으로 발 하면서 속한 수요 증가가 기 되는 분야이다. 은 우수한 IT․CT

문 인력을 확보하고 있어 미래의 첨단문화산업 발 에 가장 유리한 고지를 하고 있

다고 평가되며,따라서 이 IT․CT인 라가 미래 첨단문화산업과 목․발 될 수 있

도록 정책 지원을 강화해야 한다.

둘째,첨단문화산업은 속하게 변하는 IT․CT기술과 창작에 의해 만들어진 다양

한 문화․ 술 작품의 목을 기반으로 하는 분야로서 지식집약형이고,친환경 이면

서,고용창출효과가 큰 도시형 미래 산업이다.따라서 은 우수한 IT․CT의 인

라를 효과 으로 활용하여 미래형 첨단문화산업을 극 으로 지원․육성할 필요가

있다.

셋째, 이 미래형 천단문화산업 도시로 성장하기 해서는 무엇보다 자라나는 세

가 미래를 이끌어 갈 창의 인재로 성장할 수 있어야 한다.따라서 이를 해서는

지역의 어린이와 청소년이 일 부터 변화하는 IT․CT를 체험하면서 동시에 다양한

문화․ 술 감수성을 키울 수 있도록 성장해야만 한다.바로 일상 인 생활에서 즐

겁게 체험하는 과학과 문화는 자라나는 세 가 미래의 창작 인력으로 성장하는 데

요한 ‘거름’이라 할 수 있다.

4)과학․문화 학습도시 여건 조성

창조집단은 미래를 짊어지고 갈 새로운 자녀세 의 교육에 매우 극 인 심을

보이며,따라서 이 이들을 유인․정주시키기 해서는 무엇보다 자라나는 세 를
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창의 인 인재로 교육․양성하고,이들이 자 심을 가지고 미래의 창조인력으로 자라

나 활동할 수 있는 여건을 조성하는 것이 무엇보다 요하다.

첫째,넓은 의미에서 ‘문화’개념은 ‘과학’,‘교육’,‘학습’,등의 범주를 포 한다.그런

의미에서 은 ‘과학기술’과 ‘문화 술’이 결합된 ‘과학문화학습도시’를 구 하는 략

이 필요하다.물론 이는 단순히 기존의 학교나 교육기 기능을 개선해서 달성될 수

있는 것이 아니라 오히려 그 좁은 울타리를 넘어 지역 체가 하나의 교육자원으로

활용되는 ‘학습지역(LearningRegion)’개념을 통해서만 실 될 수 있다.

둘째, 이라는 도시 체가 하나의 창의 인 ‘학습 공동체’로 조성되어야 한다.

최근 도 교육 문제를 지자체의 요한 정책 과제 하나로 인식하고,학교와 지

역사회의 력을 강화하면서 다양한 교육 지원 사업을 추진하고 있다.하지만 그와 더

불어 쉽게 에 들어오지 않는 이러한 미시 인 생활공간의 학습 요성을 인식하

고 지원하는 것도 요하다.즉 ‘동네’,‘동아리’,‘도서 ’,‘박물 ’,‘미술 ’,‘과학 ’,

‘문화센터’,‘연구자’등 이 가지고 있는 자원에 의해 일상의 생활 역에서 생성되

는 풀뿌리 학습문화가 매우 요하다.

셋째,창조집단은 무엇보다 창의 역량과 상상력을 키워주는 교육을 요하게 생각

한다.미래 사회는 획일 인 인재가 아니라 삶의 다양한 역에서 창의 으로 활동할

수 있는 서로 다른 특성을 가진 인재를 필요로 하며,따라서 은 삶의 다양성과 색

다름을 허용하는 용 이고 창의 인 인재가 배출될 수 있도록 지역의 교육 인 라

를 선진 으로 구축하고,다양한 교육 로그램 운용해야만 한다.

넷째, 의 경쟁력 있는 IT․CT인 라가 미래 산업이라 불리는 콘텐츠 산업과

목․상징할 수 있도록 창의 인 교육여건을 조성․지원하여 미래를 한 기 창작

인력을 양성․배출해야만 한다.이를 해서 은 과학과 문화가 목된 ‘과학문화

학습도시’인 라를 구축․운용하여야 한다.
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다섯째,물론 어린이와 청소년이 미래 의 콘텐츠 산업에서 필요로 하는 창의

인 인력으로 자라나기 해서는 단순히 IT․CT 련 기능․기술의 습득만이 아니라,

‘술’,‘인문’,‘사회’,‘철학’등 폭넓은 소양과 상상력을 가진 인재로 성장해야 한다.그

런 의미에서 지역의 자라나는 어린이와 청소년이 일 부터 문화․ 술 감수성과 상

상력을 키울 수 있도록 일상 인 생활 속에서 다양하고 색다른 문화 경험이 가능하

도록 지역의 문화․ 술 토양을 가꾸는 것이 무엇보다 요하다다.
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V.요약 제언

이 미래 도시 략으로 설정하고 있는 ‘창조도시(CreativeCity)’를 성공 으로

실 하기 해서는 이 창조인력을 유인할 수 있는 매력 인 장소가 되어야 한다.

이 창조집단이 선호하는 매력 인 생활공간이 되기 해서는 무엇보다 술 상

상력과 감수성을 자극하는 수 있는 도시의 문화 토양을 가꾸는 것이 요하다.

창조집단의 여가 특성은 주로 가족과 많은 시간을 보내는 경향이 있으며,‘클래식

공연’,‘오페라 공연’,‘박물 ’,‘무용 공연’,‘연극 공연’,‘국악 공연’,‘미술 시회’등 주

로 술성이 있는 시공연 이벤트를 선호하는 것으로 나타난다.따라서 이 창조

집단이 선호하는 생활공간으로 바 기 해서는 무엇보다 다음과 같은 일련의 문화․

술 지원정책이 추진되어야 한다.

첫째,도시의 창의 인 문화 술 활동이 활발하게 이루어질 수 있는 환경을 조성할

필요가 있다.창조집단이 선화하는 수 의 높은 문화․ 술 향수 욕구를 충족시키기

해서는 지역의 문화․ 술 수 을 한 단계 끌어 올릴 필요가 있으며,이는 무엇보다

지역 문화․ 술인의 창작 활동 교류 활동이 활성화됨으로써만 가능하다.

둘째,우수한 IT․CT인 라를 활용한 첨단문화산업을 극 육성하여 창조 인 활

동을 하는 사람에게 일자리와 생활 터 을 제공하여야 한다.문화콘텐츠 산업은 친환

경 이고 고부가가치의 산업이며,창조인력을 흡수하는 분야이기 때문에 이 산업 역

의 확충이 창조집단을 유인하는데 극히 요하다.

셋째,창조집단은 자녀교육에 해 많은 심을 기울이므로,창의 인재가 성장할

수 있는 교육 환경을 조성하는 것이 무엇보다 요하다.따라서 지역에 ‘국제 학교’,

‘국제고등학교’,‘술고등학교’등을 설립․운 하여 자라나는 세 가 다양한 교육을

받을 수 있는 생활환경을 조성할 필요가 있다.
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넷째,세계 여러 나라의 다양하고 색다른 문화 행사를 체험할 수 있고,‘까페’,‘소극

장’,‘펍’(pub)등 ‘녁시간’의 문화 환경을 조성하여 도시의 ‘사교’문화를 활

성화해야 한다.특히 독특한 지역의 먹거리 명소를 발굴․지원하여 외래객이 색 다

르게 체험할 수 있는 지역 특성의 환경을 조성해야 한다.
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시민의 문화취향 조사를 한 설문지

안녕하십니까?

본 조사는 창조도시를 지향하는 역시 문화정책의 방향설정을

해서 시민의 문화 술욕구를 악하려는 것입니다.

본 조사와 련한 귀하의 응답은 통계처리 이외의 목 에는 사용되지

않으므로 평소에 품고 계시던 생각을 부담 없이 말 해 주시기를 바랍니

다.귀하의 소견은 역시 문화․ 술 정책 발굴의 소 한 거름으로

활용될 것입니다.

감사합니다.

2009.10.

발 연구원

※ 연구책임자 :정 선 기 (011-209-3763:jsg3763@megapass.net)

면 원 검 증 원

에 디 코 딩 원

면 일시 2009년 10월 일 시
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Q-1)귀하는 주로 구와 함께 여가시간을 보내십니까?

① 혼자 ② 친구 ③ 가족 ④ 직장동료 ⑤ 친지,이웃

⑥ 동호회 ⑦ 기타 ( )

Q-2)귀하가 여가시간에 가장 하고 싶은 것은 무엇입니까?

① 아무 생각 없이 푹 쉬고 싶다.

② 오직 나 자신만을 한 시간을 갖고 싶다.

③ 일상에서 벗어나 오랫동안 해보지 못한 것을 해보고 싶다.

④ 실질 으로 쓸모가 있는 활동을 하고 싶다.

⑤ 정신 인 자극을 찾고 싶다.

⑥ 내가 사회 으로 요하다고 여기는 것을 해 노력하고 싶다.

⑦ 가족과 함께 시간을 보내고 싶다.

Q-3)귀하가 여가시간에 가장 하고 싶은 활동은 무엇입니까?( )

)사교,독서,여행,미술,음악, 화,연극,취미,자기개발,산책,등산,

스포츠,오락,노래방,컴퓨터게임,TV/비디오시청,종교활동 등.....

Q-4)귀하가여가활동을하는데가장어려운 은무엇입니까?

①비용이많이든다. ②시간 여유가없다.

③정신 여유나의욕이없다. ④주변에여가활동을즐길공간이없다.

⑤여가활동을함께할사람이없다.⑥기타( )
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Q-5)귀하는 시간이 날 때 어떤 취미활동을 가장 즐기십니까?(세 개까지 선택가능)

① TV/라디오 시청취( ) ② 신문/잡지읽기( ) ③ 책읽기( )

④ 음악감상( )⑤ 화/연극 감상( ) ⑥ 스포츠( ) ⑦ 산책( )

⑧ 노래방( ) ⑨ 잡기(바둑,화투)( ) ⑩ 집안 가꾸기(화 ,정원 등)( )

⑪ 컴퓨터 게임( ) ⑫ 쇼핑( ) ⑬ 종교활동( ) ⑭ 수면( )

⑮ 담소,술마시기( ) ⑯ 기타 ( )

Q-6)귀하가 지난 1년간 주로 이용했던 곳은 어디입니까?

① 사 지( ) ② 박물 ( ) ③ 공원/호수( ) ④ 놀이동산( )

⑤ 미술 시장( ) ⑥ 화상 ( ) ⑦연극공연장( )

⑧ 클래식/오페라공연장( ) ⑨ 국악공연장( ) ⑩ 무용공연장( )

⑪ 연 쇼공연장( ) ⑫ 스포츠경기장( ) ⑬ 기타 ( )

Q-7)귀하가 다음 항목과 련하여 여가시간에 주로 하는 것은 무엇입니까?

① 문학( )←( :추리,연애,고 ,역사,SF,무 지,시,수필,평론,문학잡지....)

② 독서( )←( :과학,철학,역사,시사,경제,건강, 술,교육,처세,여행...)

③ 미술( )← ( :서양화,동양화,서 ,사진,조소,목공,도 ,디자인...)

④ 음악( )← ( :클래식,국악, 가요,팝송,경음악....)

⑤ 화( )← ( :멜로,범죄,SF,호러,코믹,가족,애니메이션....)

⑥ 공연( )← ( :교향악,오페라,국악,연극,마당극,뮤지컬,무용, 음악....)

⑦ TV( )← ( :드라마,시사,교양,연 오락,다큐,뉴스,스포츠, 화....)

⑧ 신문( )← ( :조선, 앙,동아,경향,한겨 ,스포츠신문...)

⑨ 잡지( )← ( :시사,연 ,여성,경제, 술/문화,여행,패션,스포츠,쇼핑....)

⑩ 경기 람( )← ( :축구,야구,농구,배구,스 이트,테니스,격투기,골 ...)

⑪ 직 활동( )← ( :소설창작,피아노연주,스포츠(축구,야구,농구등),스,그림,사진,작곡등)
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Q-8)귀하가 공연이나 문 로그램을 선택하는 기 은 무엇입니까?

① 유명도( )② 술성( ) ③ 오락성( ) ④ 기타( )

Q-9)귀하가 성인이 된 후 가보았던 여행지나 유 지 가장 좋았던 곳은 어디입니까?

( )← 국내/외 계없이

Q-10)귀하가 성인이 된 후 보았던 가장 인상 깊었던 공연이나 시는 무엇입니까?

( )← 음악,미술,연극 등등 모든 장르를 포함해서

Q-11)귀하가 즐겨 부르는 애창곡은 무엇입니까?( )

Q-12)다음은 교육에 한 질문입니다.

문항
매우
그 다

그런
편이다

반반
이다

그 지
않은
편이다

그 지
않다

12-1.자녀에게조기교육을시키는것이좋다 ① ② ③ ④ ⑤

12-2.자녀가특목고등명문교에진학하기를원한다 ① ② ③ ④ ⑤

12-3.자녀의성 보다는개성을키워주는데주력한다 ① ② ③ ④ ⑤

12-4.재수를시켜서라도명문 에보내기를원한다 ① ② ③ ④ ⑤

12-5.박물 , 시회,음악회등에자녀와함께간다 ① ② ③ ④ ⑤

12-6.자녀의 시간을 약하기 해 숙제나 사
활동을 신해 때도있다

① ② ③ ④ ⑤

12-7.자녀가 원한다면 취업이 어려운 순수 기
학문을 공하더라도개의치않는다 ① ② ③ ④ ⑤
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G-1)귀하의 성별은 무엇입니까?

① 남성( ) ② 여성( )

G-2)귀하의 연령은 어떻게 됩니까?

① 30 미만( )② 30 ( )③ 40 ( )④ 50 ( )④ 60 이상( )

G-3)거주하시는 곳은 어느 지역입니까?

① 동 구 ( 동 구역)

② 구 ( 동 구역)

③ 서 구 ( 동 구역)

④ 유성구( 동 구역)

⑤ 덕구( 동 구역)

G-4)귀하의 직업은 무엇입니까?( )

G-5)귀하의 학력은 어떻게 됩니까?

① 등학교( ) ② 학교( ) ③ 고등학교( ) ④ 문 학( )

⑤ 학( ) ⑥ 학원 석사( ) ⑥ 학원 박사( )

G-6) 재 거주하고 있는 주거의 형태는 어디에 해당됩니까?

① 자가(단독주택)( ) ② 자가(아 트)( ) ③ 자가(다세 주택)( )

④ 세(단독주택)( ) ⑤ 세(아 트)( ) ⑥ 세(다세 주택)( )

⑦ 월세( ) ⑧ 임 아 트( ) ⑨ 기타( )

G-7)귀하가정의월평균가계소득(임 ,보 스,수당,이자등포함)은어느정도되십니까?

①100만원미만( ) ②100～200만원( ) ③200～300만원( )

④300～400만원( ) ⑤400～500만원( ) ⑥500～600만원( )

⑦600～700만원( ) ⑧700～800만원( ) ⑨800만원이상( )
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